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第一章 项目概述
1.1 项目简介
介绍项目的整体情况，解决的问题，项目的优势（1500字以内）
1.2 市场痛点
目前市场存在的问题，痛点的真实性、急迫性、带来的经济或社会影响或损失等。
1.3 市场规模
以行业调研数据说明市场规模-官方或者行业研究报告（注明来源）
以产品的售价、预估市场的总需求量规模。
1.4 本项目的解决方案
解决方案的概要说明，突出解决方案的优势，竞品对比（参数、图片等），技术堡垒（专利）。
1.5 商业模式
市场推广方式、盈利模式等，重点说清楚盈利模式。
1.6 财务分析
重点是利润预测情况（创意组：3年以内；创业组：5年以内）
1.7.团队介绍
团队架构，分工及特长。
第二章 市场分析
2.1项目背景与市场痛点
市场痛点的分析、痛点要真实存在，痛点要痛、有急迫性。痛点造成的企业、行业损失、经济影响、社会影响等
2.2市场现状与规模
2.2.1市场现状
市场发展程度、市场发展现状。结合最新的官方、行业协会研究报告的数据（标明引用出处），增强说服力。
2.2.2市场规模
市场规模、容量大小，结合最新的官方、行业协会研究报告的数据（标明引用出处），增强说服力。
2.3市场因素分析
政治环境：
经济环境：
社会文化环境： 
技术环境：
第三章 产品介绍
3.1产品简介 

产品的整体介绍
3.2产品技术原理介绍
产品使用的技术实现原理，国内外技术研究情况，该技术的研究发展方向。
3.3产品介绍
3.3.1产品技术特点
总结技术特点，创意组可配合设计渲染图。创业组配合实际产品图片。
3.3.2产品技术壁垒
专利介绍
3.3.3产品创新点
对应痛点的解决

3.4竞品对比
	性能
	其他产品名称
	其他产品名称
	自有产品名称

	产品代表（具体品牌名称）
	XXX 
	XXX
	XXX

	XX
	
	
	

	XX
	
	
	


以表格形式表示更加清晰、明确，客观描述，不能只表现自有产品的好处，贬低竞品的优势。
产品优势分析
对比现有产品的优势，竞争态势分析。
产品的竞争力
 竞争力体现
市场竞争分析
SWOT分析
3.5产品的规划（创业组）
产品生产计划（原料采购、供应商管理、资金等）
产品生产的技术能力（设备基础、人员保障等）
生产工艺及流程管控等
第四章 市场营销
4.1产品策略
产品定位；
4.2价格策略
定价情况，成本、利润分析等；
4.3目标市场设定
分级推广，从小区域到全国到全球等；
4.4营销策略
采用的营销策略说明；
4.5售后服务
1.提供上门安装调试服务
2.提供上门教学服务 
3.提供上门维修服务
4.提供在线解答服务等等
第五章  团队概述
如果团队实力很强，也可将该章节调前。
5.1团队介绍
5.1.1 成员介绍
创始人、核心人员突出展示，重点介绍专业背景及创业历程；
团队组建合理，不能出现单一专业成员过多，应综合各专业学生实现不同岗位的分工。
团队人员的照片需精神、端庄、大方。
5.1.2团队成长
成长历程的简介、突出解决的障碍与难点
5.1.3团队目标
体现团队战斗力和凝聚力。
5.1.4导师介绍
以技术型导师为主要介绍对象，突出其研究及技术背景；
5.1.5企业顾问
行业大咖站台
（创业组，建议加上管理团队的优势与不足分析、人才战略与激励机制等）
第六章 发展战略及规划
6.1 发展战略
6.1.1市场发展战略
未来三年的市场推广的战略
6.1.2财务战略
未来三年的财务融资计划等
6.2 发展规划
6.2.1三年发展规划
人力、产品、市场等
6.2.2成本估算
（创业组：建议加上未来投资者股权退出等机制规划）
第七章 财务
